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Navistar volta
a investir

no mercado
brasileiro

Nova estratégia faz a marca, que desde 2002
mantinha produgao local apenas para

exportar, retornar as ruas e estradas do pais

Ana Paula Machado
amachado®@brasileconomico.com.br

Os caminhdes Navistar Interna
tional voltardo as ruas e estradas
brasileiras no proximo ano. De
pois de desistir das vendas ao
mercado local em 2002 e manter
somente a produgio para expor-
tar, a empresa anunciou o retor
no e a meta de ser o quinto em
vendas no pais até 2015. Como
NC2 (Navistar Caterpillar), uma
joint venture com a fabricante
de maquinas Caterpillar, a mon-
tadora americana vai vender no
Brasil primeiramente dois mo-
delos e val brigar com as grandes
no segmento de médios e pesa-
dos que vai de 10 toneladas bru
tas a mais de 40 toneladas.

O presidente mundial da
NC2, Al Saltiel, disse que a es-
tratégia da companhia ¢ parti
cipar nos maiores mercados do
mundo, incluinde China e In
dia, onde ja tem unidades pro-
duzindo em conjunto com a
chinesa JAC e a indiana Mahin-
dra. “O Brasil tem um poten-
cial enorme de crescimento
principalmente com os even-
tos esportivos que acontecerio
entre 2014 e 2016. Obras de in
fraestrutura puxio as vendas
de caminhdes.”

Para voltar ao mercado local,
a Navistar investiu cerca de
UUSS 200 milhdes na compra de
equipamentos, pesquisa e des
envolvimento de produtos. A
empresa ndo precisou montar
uma fibrica pois mantém em
conjunto com a Agrale uma uni
dade em Caxias do Sul (RS) onde
produz o International 9800
para exportacio. Mas, Saltiel
ndo descartou uma unidade so-
mente para a NC2 no Brasil, as
sim que a empresa se firmar no

mercado, *Em seis meses anun
ciaremos em qual localidade
serd construida a unidade NC2.
A nova fibrica serd base de ex-
portacdo para a América Latina,”

E para o mercado brasileiro,
Saltiel disse que estd em desen
volvimento na sede da empre
sa, nos EUA, um caminhio com
as caracteristicas de operagio
do Brasil. “Queremos entrar
forte no mercado.™

Concessiondrias

No primeiro ano de atuagio, a
NC2 espera comercializar até 1,3
mil caminhdes. Os modelos se-
rio langados no primeiro se-
mestre do préximo ano e, se
gundo o diretor comercial, Ce
sar Longo, terd no primeiro ano
uma rede ce 30 concessiondrios
em todo o Brasil. “A nossa estra
tégia € ter poucos grupos, mas
que tenham grande representa
tividade nas regides em que
atuam. E para isso, vamos in
vestir USS 10 milhdes na estru-
turagio dessa rede de conces
siondrios”, disse Longo, m

Al Saltiel, presidente mundial da NC2:
investimente de. US$ 200 mithSes
para disputar mercades local

International 9800i ser

o primeiro caminhé
cemercializado no pais. Ele ft
adaptade para as condigde
de operacdo brasileir



